TLUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITAGCAO
(Edital de Licitagdo N°. 79/2022)
PREFEITURA MUNICIPAL DE ARARANGUA

RECURSO ADMINISTRATIVO

Legado Publicidade Ltda, ja
qualificada no processo administrativo, vem,
respeitosamente, perante Vossa Exceléncia, com fundamento no
art. 109, I, da Lei 8.666/93 e art. 11, §4°, VIII, da Lei
12.232/10, apresentar RECURSO ADMINISTRATIVO em face do

julgamento das propostas técnicas e preco realizadas, pelas

razdes de fato e de direito que passa a expor:
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1 Da Desclassificacio da Aspekto Comunicagcdo Ltda — INCOERENCIAS
ENTRE A PROPOSTA, AS AVALIAGOES E O EDITAL

1.1 PRELIMINARMENTE - DA VINCULAGAO DO
JULGAMENTO E DA PROPOSTA AO EDITAL E
ENVELOPE PROPOSTA TECNICA.

1. A vinculacdo do processamento da licitacdo em observancia
e conformidade com as determinacdes da lei e do Edital é

ponto de partida inquestionavel e sedimentado.
, O art. 43 da Lei 8.666/93 determina que:

Art. 43. A licitacdo sera processada e julgada com
observancia dos seguintes procedimentos:

IV - verificagdo da conformidade de cada proposta com
os requisitos do edital e, conforme 0 caso, com 0s precos
correntes no mercado ou fixados por érgdo oficial
competente, ou ainda com os constantes do sistema de
registro de pregos, os quais deverao ser devidamente
registrados na ata de julgamento, promovendo-se a
desclassificacdo das propostas desconformes ou
incompativeis;

V - julgamento e classificagao das propostas de acordo
com os critérios de avaliagdo constantes do edital;

;. A mesma Lei é ainda mais contundente no que se refere a
exequibilidade das propostas e respeito ao limite global

superior de gastos.

Art. 48. Serao desclassificadas:

Il - propostas com valor global superior ao limite

estabelecido ou com pregos manifestamente .
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inexequiveis, assim considerados aqueles que nao
venham a ter demonstrada sua viabilidade através de
documentagdo que comprove que 0s custos dos insumos
sao coerentes com os de mercado e que os coeficientes de
produtividade sdo compativeis com a execugao do objeto
do contrato, condigdbes estas necessariamente

especificadas no ato convocatorio da licitagao.

4. O Edital 79/2022, como nem poderia ser diferente, adequado

a legislacdo, também fez as mesmas exigéncias no item 6.3.

“6.3.- Caso alguma participante conceda desconto ou
proponha honoréarios acima dos limites estabelecidos, sera
desclassificada.”

5. Inumeras irregularidades a seguir maculam a proposta
técnica e de prego apresentada pela licitante Aspekto

Comunicagdo Ltda.

6. Compreende-se que é um processo extenso, mas é necessario

rever-se alguns pontos importantes.

NAO ATENDIMENTO AO EDITAL - ENVELOPE Ne 1: Plano de Comunicagdo

Publicitaria — Via Nao lIdentificada

7. Na Estratégia de Midia e Ndo Midia” se verifica que a
tabela os valores ndo condizem com os das tabelas oficiais
de 2022 dos veiculos. Segue as divergéncias: Tabela

apresentada pela licitante Aspekto.
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Simulagao ae Fiano ae DIsrnuicao aa Lampanna Fuplicitara ao Municipio ae Ararangua.

Tabela 1.1
Plano de Distribuicdo de Campanha Publicitaria — Detalhado
. Custos

Meio Pega Internos Terceiros Honorarios Valor Total
Criagédo de Anuncio Y2 pagina
Institucional para Jornal. colorida 1.752,26 400 0,00 1.752,26
Veiculagdo de 04 antincio
institucional no Volta Y2 pagina 0,00 1.440,00 360,00 1.800,00
Grande. colorida
Veiculagédo de 04 anlncios | % pagina
e colorid 0,00 2.000,00 500,00 2.500,00
Veiculagéo de 04 anlncios Y, ;o
institucionais no Jornal £ Pagra 0,00|  2.400,00 600,00 | 3.000,00
Correio do Sul. calnrida
Veiculagdo de 04 anuncios v .
institucionais no Jornal 2 paging 0,00 2.400,00 600,00 |  3.000,00
Enfoque Popular. eglonda

R —— S

Segue as tabelas de dois dos jornais que tiramos por

amostragem,

Popular.

Jornal

Jornal Enfoque Popular

Segue orgamento para divulgagio de midia:

Segue proposta para divulgagdo de midia em nosso veiculo, o Jomal Enfoque Popular, com o
seguinte aproveitamento comercial

Pagina inteira color: (34 cm altura x 26 cm largura)....
Pagina inteira P&B: (34 cm altura x 26 cm largura).....

Correio

do

Sul e

RS 1.800,00
RS 1.500,00

Meia pagina color:
I M 2gina P&B:

(17 cm altura x 26 cm largura)
(17 cm altura x 26 cm largura).

R$ 950,00
R$ 800,00

Rodapé de
Rodapé de pagina P&B:

Nota:

*Acréscimo: capa §0%; contracapa 25%, pagina determinada 15%.
“*Reserva de espago: até 48 horas antes da edigdo

agina color: (5§ cm altura x 26 cm largura)
{5 cm altura x 26 cm largura)

... RS 400,00
... R§ 300,00

e O JORNAL ENFOQUE POPULAR circula na regiio da Amesc, que compreende 15
municipios e atinge uma populagao de 200 mil habitantes Além da edigéo Impressa,
conv 1500 exemplares, o anuncio sera divulgada nas midias digitais do veiculo. S&0 5

il feitores/dia no enderego eletrdnico http //post.tv.br/cateqgo

vjornal-enfoque-populatr

e A informagéo ¢ compartihada ainda com 13.000 seguidores de nossa pagina no
Facehook. Na estrutura do JORNAL ENFOQUE POPULAR, diversas editorias como
além de nossos

politica, variedades, socials, economia, seguranga, esportes, geral
cadernos especiais lematicos

Natalia Silveira - Diretora Geral

(48) 9.9620-8775

Everaldo Silveira - Diretor Executivo

RECURSO ADMINISTRATIVO |

(48) 9.9922-3268

Padgina 4 de 20

Jornal Enfoque




Jornal Correio do Sul

TABELA DE PRECOS SIMPLIFICADA

JORNAL CORREIO DO SUL, RADIO 93FM, PORTAL C1

JORNAL CORREIO DO SUL

Indeterminada P/B Rodapé 1/4 Pagina 1/2 Péagina 1 Pagina
Valor por edicdo 375,00 625,00 1.250,00 2.500,00
Determinada P/B Rodapé 1/4 Pégina 1/2 Péagina 1 Pagina
Valor por edicdo 450,00 750,00 1.500,00 3.000,00
Color Indeterminada | Rodapé 1/4 Pégina 1/2 Pagina 1 Pagina
Valor por edigdo 560,00 935,00 1.870,00 3.740,00
Color Determinada Rodapé 1/4 Pagina 1/2 Pagina 1 Péagina
Valor por edicdo 1.120,00 1.870,00 3.740,00 7.480,00

Através dessas tabelas e possivel ver que a licitante
Aspekto usou valores fora tabela/mercado dos veiculos
sendo que para atender 04 anuncios color de % no jornal
enfoque popular ao invés de ser R$ 3.000,00 como sugerido

fica o valor correto de R$ 3.800,00, no jornal correio do

sul ao invés de ser R$ 3.000,00 como sugerido fica o valor

correto de R$ 7.480,00 somando em jornal um valor de RS

5.280,00 a mais ndo calculados na distribuicdo de midia
apresentada. Inclusive é possivel verificar a fidelidade
desses valores aplicados pelos veiculos no portal
transparéncia da cidade de Sombrio (apenas como referencia
pois teve campanha recente utilizando % pagina nesses

veiculos)
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e Municipio de Sombrio o Acesso 4 informacdo

Oetalhando Notas Fiscais Recebidas

Séri DMaMora recebiments
CIPAL DE SOMBR.©

Itens @

DESCRIGAO DO ITEt : ConiGo no T  QUANTIDADE * UNDADS  VALOR UNITARIO RS * VALOR TOTAL Rs

Ref. Nesta nota estd constando exatamente o valor que estéa
sendo aplicado pelo enfoque popular 01 anGncio de 1 pagina
RS 1800,00 e um anuncio de pagina 950,00 total de RS
2.750,00. Segue link da referéncia usada:
https://transparencia.betha.cloud/#/VNTwR6h60jFBEVioNIig
pw==/consulta/22119/detalhe/102:1942:20770179000173 2077

Ainda sobre a divergéncia de valores no quesito criacédo
do spot a licitante aspekto usou o valor incorreto para a
produgdo do spot, no detalhamento da campanha ela usa que

© spot vai TER trilha/enredo e no valor utilizou o custo

para spot SEM trilha/enredo.

. ™
Pega 02: Texto Spot com duracéo de 30 segundos. 0002 5 /
Veiculagao: Radio.
TECNICA AUDIO
Locugéo: masculina. Ararangua caminha a passos largos pra frente, promovendo
Trilha pesquisada: alegre. o desenvolvimento da cidade e do cidadao.
Caracteres: 460, Os grandes investimentos realizados e projetados, capazes

de promover verdadeira transformacéo urbana, ja@ sao
realidade para todos os araranguaenses.

Nossa cidade contempla investimentos em obras
estruturantes, trazendo mais mobilidade, saude, educacio,
seguranga, turismo e qualidade de vida.

Pra frente Ararangual

Uma campanha: Municipio de Ararangua, Terra Nossa.
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Valor informado pela Aspekto na tabela de midia.

ggg%é:e‘;i ;Z’gs g:rr: ot | spot 30" 2.029.99 0,00 0,00| 202999
:éggﬁgi‘; g‘;rsaplf’; e30 | spot 3pr 0,00 315,35 5565 371,00
X:'gﬂjfgé‘j;‘;j;“;’;j'°s Spot 30" 0,00| 3.844.80 961,20 |  4.806,00
;’:‘ggjfg:ﬂﬁ ;’Aoa;':”;&‘f’s Spot 30" 0,00| 1.760,00 440,00 |  2.200,00

Valor da tabela Sinapro.

1 TV/ Web —até 15 segundos (roteiro) R$ 4.894,29
2 TV/ Web —-até 30 segundos (roteiro) R$ 6.11896
3 TV/ Web - até 60 segundos (roteiro) R$ 8.566,10
4 Video para painel eletrénico - até 15" (roteiro) R$ 244715
5 Video para painel eletrénico - até 30"(roteiro) R$ 3.059.49
6 Storyboard (por quadro) R$ 224194
7 Vinheta - até 10 segundos R$ 6.111.82
8 Audiovisual - até 5 minutos (roteiro) R$ 10.904.65
9 Audiovisual - até 10 minutos (roteiro) R$ 15.27296
10 Audiovisual - até 15 minutos (roteiro) R$ 19.628.82
11  Audiovisual—acima de 15 minutos (roteiro) R$ 24.47584
12 Spot (texto simples)/Comunicados — até 60" R$ 202999
[ 13 Spot (texto com enredo) - até 60" R$ 274839
14 Jingle—-até 60" R$ 6.343,35
15 Esperatelefénica R$ 278855

Neste caso ao invés do valor do Spot ser R$ 2.029,99 como

indicado, o valor correto é R$ 2.748,39 somando assim uma
diferenca de 718,40 que passaria da verba simulada

conforme edital

O mesmo ocorre para outdoor, porém como a licitante n&o
indica com quem vai utilizar as placas, vamos usar como
referéncia a empresa que possui o maior numero de placas

em Ararangua para referéncia.
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H
O UTDOO R TABELA DE PRECOS — LOCACAO OUTDOOR

REGIAO DE ARARANGUA (AMESC) - Painel de tamanho padrio - 9,00 X 3,00
e BI-SEMANA - R$ 495,00 (14 dias de exibicio)

Valor da Bi-semana é de 495,00 valor mercado da regido e
a licitante aspekto usou o valor de RS 390,00 conforme a
tabela abaixo, considerando assim uma diferenca de RS

630,00 a mais para a tabela da simulag¢do da campanha.

Criacéo de Midia Exterior —
Outdoor, medindo 9 x 3
metros.

Outdoor 3.808,82 0,00 0,00 3.808,82

Producéo de 6 jogos de
papéis de outdoor, medindo
9x3m.

Outdoor 0,00 918,00 162,00 1.080,00

06 exibicées em tabuletas

de outdoor com impacto de
vnsubllldade para uma_
cada

Outdoor 0,00 1.872,00 468,00 2.340,00

Criacin dAa rnfnlrn nara \/T

Com divergéncia de precos segue as divergéncias no quesito

banner web / digital, segue as tabelas de alguns dos
portais mencionados na proposta:
PORTAL C1
Portal C1 Pop-Up Rodapé Rodapé Cartdo
abertura Superior Inferior randdmico
Valor por Edicdo | R$ 150,00 | R$ 120,00 R$ 80,00 R$ 50,00
Valor Mensal | R$3.360,00 | R$ 2.700,00 | R$1.800,00 | R$ 1.150,00
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Na proposta do Portal Cl a licitante informa que vail usar
uma das adapta¢des, porém ndo indica em que local conforme
valor informado a midia seria um rodapé inferior, porém
ndo deixa claro na midia induzindo a comissio julgadora a
avaliar com melhor nota porém sem a informacdo nao &

possivel a comissdo ter ideia de onde esse banner estaria.

FORMATOS

-
X
BANNER DE TOPO \ BANNER LATERAL 2
LOCAL HOME + MATERIAS LOCAL HOME + MATERIAS LOCAL HOME + MATERIAS
DESKTOP 970 X 250 PX DESKTOP 300 X 250 PX DESKTOP 300 X 250 PX
MOBILE 320 X 160 PX FORMATO JPG / ATE 3 IMAGENS FORMATO JPG / ATE 3 IMAGENS
FORMATO JPG / ATE 3 IMAGENS TEMPO EXIBIGAO 10 SEG TEMPO EXIBIGAQ 10 SEG
TEMPO EXIBIGAO 10 SEG
VALOR MENSAL VALOR MENSAL VALOR MENSAL
R$ 2.800,00 R$ 1.600,00 R$ 1.400,00
ULTRABANNER _ ENTRE MATERIAS 2
LOCAL HOME + MATERIAS LOCAL HOME + MATERIAS LOCAL HOME
DESKTOP 1920 X 320 PX DESKTOP 728 X 90 PX DESKTOP 728 X 90 PX
(AREA UTIL 1280 X 320PX) FORMATO JPG / 3 IMAGENS FORMATO JPG / 3 IMAGENS
FORMATO JPG / 3 IMAGENS TEMPO EXIBIGAOD 10 SEG TEMPO EXIBIGAO 10 SEG

TEMPO EXIBIGAO 10 SEG

VALOR MENSAL
R$ 1.800,00

BANNER MOBILE 320x160

VALOR MENSAL
R$ 1.480,00

BANNER MOBILE 320x160

VALOR MENSAL
R$ 1.280,00

Na proposta do Portal 4oito a licitante informa que vai

usar uma das adaptacdes,

conforme wvalor

informado

a midia

porém ndo indica em que local

seria banner entre

matérias e que fica na segunda posicgdo, e com medida

diferente que a do portal Cl.

RECURSO ADMINISTRATIVO |

Pagina 9 de 20



(AT P e - -~ ~ ~y e d A 2 e -
 Sul Catarinense. -
'Criagéo de Super
Banner/padrao IAB para os | Super
s\tes,"plogs e portais de Banner 1LE82 0 S0 00 AR50
naticias. /
Adaptacao de peca de \
Su er Banner para Half Half
/Banpe para portais, blogs B 0,00 0,00 711,28
'| e sitds/ em formato el
diferente.
7
Rod. Valmiro Manoel Gongalves, n° 7495 - SL
Morro dos Conventos - Ararangua/SC
E-mail aspekto@aspekto.com.br - Fone: (48) 3524-5692
ASPEKTO | 063!
| Insergao, periodo de 30 ‘ !
dias, de anuncio tipo Super § Super t i
Banner no (Portal Agora Bagner 0,00 3.600.00 900,00 450000 |
Sul). -
Insercao, periodo de 30 Saper i T
dias, de anuncio tipo Super Barinar 0,00 1.008,00 252,00 1.260,00
Banner no (Portal Post TV).
Insercao, periodo de 30 .
dias, de antincio tipe Super Ba:?mer 0,00 1.200,00 300,00 1.500,00
 Banner no (Portal w3).
| Insercéo, periodo de 30 Super
dias, de anuncio tipo guper Borirar 0,00 | 1.920,00 480,00 2.400,00 |
Banner no (Por13l UaaaU) | i
Inser¢ao, Half | ! ‘ |
dias, de anuncio tipo Half Bl 0,00 | 1.024,00 | 256,00 1.280,00 |
Banner no (Portal 40ITO). ! { |
Insergao, periodo de 30 Half F .
dias, de antncio tipo Half T 0,00 { 1.440,00 | 360,00 1.800,00
Banner no (Portal C1). ) - ‘ o
1 Criagdo de 4 cards visuais | ; i
em (?armeqpl nara Redes | ldentidade '
Conforme a tabela e os formatos para criacdo dessa

campanha teria o custo de 01 banner

e 05 adaptacgdes pois

os formatos de todos os antincios sdo diferentes para cada

portal.

demostrar os formatos:

Usamos como referencias mais
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PROUFUD LA CUMERLULAL

g Bem-vindo ao Portal de Noticias lider em engajamento
Qgora

na Internet

Como estamos nz era da prezizidada, da imtsrztividede = da
informacdo rapidz, soments ra inmemet vocé rode expor :uz marca com sbrangancia
mundial, cor: mais informagdes mazen: e zléem dizo, estar em cortato direto cam zeu
publico.

Amava: desta proposz comercial, o Portal Agora!. lider am: enzajamanta ra intemat,
3presenta : Gax de publicidade para sva rearca ov produte, consclidando aivda muai: a
marca £a $UE empre:z, bem como an produte ou servico mo mercade. com agde: da
comunicagic o ao pdblice. onde o leitor terd maior facilidzda am encontrar as
informagde:. malkorando o relacionzmento e antardimanto do seu produto.

O Portal Azorz 2 o lugar carto yara vocé anmeiar sua empresa. Foczdo principebmente
2o publico rezional nosso site é rasponsive) por wagar sEmpre 2 primeira mio wodos: oz
acontacimentos mportantss do Sul de Santz Catarina,

Somos raferdncia am: noticiz:, infomzagdes divulzacio dos avantes que acontecem em
1odo sul do 2stado, com vmz média de 15 mil azeszas didrios 1o Site (azorazul.com. br),
mais de 120 mil sezuidore: ra Fanpage (Facabock) e com piblico fel no Inzazram.

Antncio: banner digital 1200321 0px

Local: pazina inicial do site azorezul.com.br

Periodo de veiculacio: manzzl Valor: FS 5.000,00 BRUTO
Valor unitario por insercdo didria: RS 230,00 BRUTO

Anancio: card digital 300300px
Local: pazina da: categorias do sita azorasul.com br

Periodo de veiculagio: man:zl Valor: S £.330,00 BRUTO
Valor unitario por insercdo didria: RS 100,00 BRUTO

Anuncio: vidzo matitacional

Local: pazina da: catesorias do sita agorasul.com. by

Periodo de veiculagio: man:zl Valor: RS 5.500,00 BRUTO
Valor unitario por insercdo didria: RS 205,00 BRUTO

Farin Maima

Walddxly

Na tabela do portal Agora e visivel que a escolha de um
banner de 300x300 o que é formato diferente do super banner
por exemplo usado no portal POST.TV que os banner tem
formato de 1080x200 ou 1080x1080px. Valor acrescentar de
adaptacdo: R$ 2.845,12.
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BANNERS WEB

Banner Full Banner Side

1080 x 200px 1080 x 1080px

Investimento Mensal R$ 900,00 Investimento Mensal R$ 450,00
Banner Mid ) Banner Pop Up

1080 x 200px | Até 5 slides 1080 x 1080px

Investimento Mensal R$ 600,00 Investimento Diario: R$ 65,00

Ainda dentro das propostas o que chama mais atencdo é a
proposta usada para o portal Post.TV.BR. Com a proposta
teria que ter a producdo de um spot de 60” para veiculacéao
66 vezes e um texto para ao vivo, neste caso a cobranca
de um spot (simples) e um roteiro com enredo de 60”. Em
média um spot de 60” custo/mercado é de R$ 1.000,00 e o
valor da criacdo total de R$4.778,38. Valor nao previsto

na campanha simulada.

A t : Everaldo Silvei
ENFOQUE  {ymeenacio:svered siter
Duracao: 1 hora

Aproveitamento Comercial Mensal:

22 citagdes de abertura gravada + ao vivo @
66 comerciais de 30" nos intervalos @

+ Veiculag@o em SplitScreen

+ 30 dias de veiculacdo de Banner
Mid na home do portal (1.080 x 200)

Bl INVESTIMENTO MENSAL: R$ 1.500,00

E por fim o valor para producdo de fotos ou compra no

banco de imagens nao consta dentro da proposta
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10.

apresentada. Considerando que nas tecas estio sendo usadas
04 pessoas e diversas obras, por minimo que fosse esse
valor incluido na campanha simulada passa da verba

referéncia.

Justamente por isso demanda muita pericia e conhecimento
de avaliagdo adequada na estratégia de midia apresentada,
verificando a distribuicdo da midia a fim de maximizar o
alcance, minimizando os custos. Justamente esse know-how,
essa expertise, que deveria ser avaliada, salvo melhor
juizo, apesar da proponente Aspeckto ter sido valorada com
a maior nota neste quesito, sua proposta ndo contém
elementos suficientes para demonstrar eficiéncia. E ébvio

que “enche os olhos” apresentar uma proposta que contempla

mais formatos e veiculos, porém sua concretizacédo pratica

ultrapassaria o valor limitado pelo préprio Edital.

Deve dessa forma acrescentar os custos reails para que a
campanha simulada possa circular conforme apresentacao da
licitante Aspekto neste caso conforme tabelas apresentadas
no minimo a inclusdo do valor de RS 15.251,96 a mais do
que foi proposta na campanha valor ainda maior, pois a

Aspekto ndo indica o valor das imagens para a campanha.

A realizacgdo pratica depende de a Licitante informar em
quais locais vai inserir suas midias, permitindo que do
simples cotejo entre a proposta e a Tabela de Precos de
cada veiculo, seja possivel averiguar a exequibilidade. O

que nao ocorreu principalmente nos banners web.
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12. Alids, como a Licitante chegou nos numeros que apresentou,
OS5 orcamentos que a recorrente obteve quando elaborou a
sua estrateégia também apontam para inexequibilidade da

proposta da Proponente Aspekto Comunicagdo Ltda. A

Proponente informou na sua Proposta Técnica diversos
valores divergentes e valores faltantes de custo de
criagdo. Esse tipo de equivocos na formulacdo da proposta
deixa a estratégia de midia e nao midia sem clareza e
entendimento sendo preciso reavaliacdo da nota dada para
a proponente, conforme um dos itens do julgamento proposto
na licitacdo é referente a utilizagdo correta da verba

sinalizada no briefing.

12 0 julgamento da Estratégia de Midia e N&o-Midia
ndo tem a mesma subjetividade, pelo contrario, é
uma verdadeira engenharia realizada com a verba

publica para se “fazer mais com menos” € a notas

atribuidas as Estratégias obrigatoriamente tem
que ter relacdo com o nivel de detalhes e minacias

apresentados.

13. Nesse ponto ndo é possivel compreender como que a
Estratégia de Midia e Nio-Midia da recorrente Legado
Publicidade, rigorosa e detalhada, foi valorada com nota
muito inferior dada pelos julgadores em relacdo a nota da

Licitante Aspekto Comunicacdao que apresentou uma

Estratégia de Midia e Ndo-Midia genérica.

14. Ndo ha forma de avaliar uma Proposta genérica tal qual a

apresentada, ndo ha como se compreender como tal proposta
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alem de aceita recebeu a maior nota de todo o processo
licitatério, esse fendmeno somente pode ser compreendido
a luz da completa auséncia de justificativas e

fundamentac¢des, conforme determina a Lei.

15. A empresa Aspekto Comunicacdo, “vencedora” do Procedimento
Licitatério no que tange as notas do Plano de Comunicacéo,
deixou de cumprir com diversas exigéncias do Edital;
apresentou um Plano de Midia genérico, inclusive faltando
custos de criacdo das pecas, uma vez corretamente
considerados, majoram a proposta apresentada para além do

valor limite proposto no Edital.

2 - VERBA DISPONIVEL

O Valor da Verba sera de R§.80.00000 (sessenta mil reais) para a Campanha Simulada nele deverdo estar
incluidos: Instrugdes relativas a simulagdo de campanha publicitaria, que deve atender para as seguintes
observacdes.

+ Para o cdlculo da distrbuicde dos custos de produgda e veiculacdo da campanha simulada licitante utitizaca as
seguintes critérios

Custos de criagdo,

Custos de produgio;

Custos de veiculagio,

Custos de remuneragio legal da licitante:

a) Na formulacdo deste quesito - campanha simulada, as concorrentes deverdo obrigatoniamente utilizar-se dos
valores da Tabela Referencial de Precos vigente do SINAPRO/SC;

b} Na simulacdo de midia a preponente deve considerar os valores reais das tabelas de preco dos veiculos de
comunicacdo, ndo sendo necessario anexa-1as a proposta tecnica,

<) A verculagdo ou nde da campanha simulada vencedora ficara a critério da Prefeitura Municipat de Ararangua

d) Sera desclassificada a proposta que consignar precos manifestadamente inexequiveis ou antieconémicos.

€) Periodo de veiculagdo das campanhas simuladas devera ser de 30 (trinta) dias
eSS )

(1) Ademais, conforme a proposta apresentada da licitante
Aspekto que deixou de cumprir os itens do briefing em
relacdo a proposta nesse caso o valor da verba e os
itens b e d conforme a imagem ACIMA, solicitamos assim

a sua DESCLASSIFICACAO.
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1.2 NAO ATENDIMENTO AO EDITAL - PROPOSTA
TECNICA VIA IDENTIFICADA.

16. O Edital ao tratar da via identificada cita que deve ter
O mesmo teor porem sem as pe¢as, se pegar as folhas e
colocar uma ao lado da outra via identificada com nédo
identificada e facil ver que nao estdo IGUAIS na mesma

formatacdo e sequencia de paginas.

4.2.1. - A via identificada do
Plano de Comunicacédo
publicitaria terd o mesmo teor a
via nao identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a
ideia criativa.

17. Sem longa explanacdo, significa que a Aspekto novamente

nao atendeu mais um item do edital 4.2.1.

1.3 NAO ATENDIMENTO AO EDITAL - PROPOSTA DE
PRECO.

18. Qutro item a ser avaliado é a proposta de preco. Pois
conforme ja colocado em ata onde teve uma defesa em relacéao
ao fato segue alguns pontos importantes a serem avaliados.
De fato ouve uma orientagdo em relacdo ao SINAPRO em
virtude do item 10.6 III que esta dentro do item de
avaliagdo da proposta de preco e nio no item de como a

proposta deve ser formalizada, vamos aos fatos.
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19. No item 10.6 III diz:

IIT- Apresentarem percentual de
desconto superior a 40% (quarenta
por cento) sobre os custos
internos, baseados na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa
Catarina (SINAPRO/SC) ;

20. O proprio edital demostra que esse percentual esté
descrito de forma erronia, pois onde tem o nuUmero por

extenso esta escrito trinta conforme a imagem abaixo.

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa Catarina (Até 60 (sessenta) pontos)

A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 40% (trinta)%, equivalendo 1,5 ponto (um ponto e meio)
a cada 1% de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = (quinze) pontos; 20% = 30 (trinta) pontos, e
assim sucessivamente.

21. Porém no préprio item 10 se olhar o subitem 10.2.1 diz
totalmente ao contrario afirmando que o valor maximo a

ser avaliado é 30%.

10.2.1. Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos com
base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Santa Catarina
(um ponto e meio para cada 1% (um por cento) de desconto e limitado a 30% (tinta por cento) do valor da
tabela).

22. Mesmo com esses equivocos estamos falando de erros que
foram sugeridos ajustes pelo Sinapro, caso fosse permitido
o desconto de 40% deveria ter ocorrido uma errata ao edital
pois estamos tratando aqui do critério de avaliacdo, mas
0 erro da licitante Aspekto Comunicacdo é sim motivo de
desclassificagdo pois o item a ver analisado é o item 6

que diz na sua abertura do item a seguinte frase: A
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23.

24,

Proposta de Pregcos deverid ser elaborada em conformidade

com as condicdes estabelecidas neste Edital, no item 6

subitem 6.2 a estd escrito com clareza e sem dupla
interpretacdo e equivocos de escrita o seguinte paragrafo
demostrado na imagem e ainda na sequencia o paragrafo do

mesmo item 6 subitem 6.3. onde fala sobre a

desclassificacgdo.

"Ahv)‘
MUNICIPIO DE %, \)“%
4 Estado de Santa Cataring

~UA MUNICIPIO DE ARARANGUA
Terva niossa

a) Desconto a ser concedido ao Municipio de Ararangua, sobre os custos internos (limitados a 30%, a titulo de

preservacdo da qualidade dos servicos prestados), baseado na Tabela de Pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Santa Catarina — SINAPRO-SC.

6.3.- Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites estabelecidos, sera
desclassificada.
——

Portanto o edital ndo deixou margem para duvidas ao
relatar no item 6 como a proposta de preco e a limitacédo
dos descontos. O fato da Aspekto ter apresentado o

percentual de 40% mostra, que a Licitante Aspekto nio

cumpriu a exigéncia do Edital nio ha outra decisao

que ndo a sua DESCLASSIFICACAO. Desclassificacdo

indicada no item 6.3 do préprio edital.

CONCLUSAO DOS PEDIDOS

A resposta ¢ simples, O julgamento precisa ser

revisto em diversos quesitos e precisa ser
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revisto neste momento, sob pena das maculas que

ndo atenderam a legislagdo, nem ao Edital, nem aos
inumeros principios que regem o procedimento licitatério,
acabarem corroendo o procedimento de forma irreparavel.

Por todo o exposto, REQUER-SE:

-1 - Com fundamento no art. 109 da Lei 8.666/93 e
demais dispositivos legais, o recebimento do presente

recurso nos termos acima fundamentados;

- 2 - A DESCLASSIFICACAO da Aspekto Comunicacdo
quanto a auséncia e erros na estratégia de midia e ndo midia.
Quanto a custos criacdo e veiculacdo de pecas reduzidos e/ou
ndao considerados no Plano de Distribuicdo de Midia e Nao
Midia e na planilha de custos e ainda que a empresa Aspekto
seja desclassificada por ultrapassar a verba limite de RS
60.000,00 (sessenta mil reais) destinada para campanha
simulada ocultando e reduzindo custos. Por O&bvio que a
omissdo e reducdo de custos inerentes a proposta apresentada
ocasiona a apresentacdo de uma “campanha global” que néo
cabe no orcamento violando o Edital e, obviamente
desequilibrando a concorréncia, enquanto uma empresa
apresentou uma “campanha” dentro dos RS$ 60.000,00 (sessenta
mil reais), outra apresentou uma campanha maior, ndo ha
justica nessa comparacdo. Alternativamente, caso a Comissio
de Licitacdo ndo entenda pela desclassificacao, que as
propostas sejam devolvidas para a comissdo julgadora para
reavaliacdo, afinal extrapolar o teto dos recursos deve ter

consequéncias;
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- 3 - Quanto a proposta de ©prego a Legado
Publicidade Ltda evidenciou com clareza que o percentual
permitido era de 30% desta forma solicitamos a
DESCLASSIFICACAO da licitante Aspekto Comunicacao por ndao

atender as exigéncias do edital.

Termos em que pede deferimento.

Icara, 23 de Agosto de 2022

Publicidade €
sresarial LTDA.
18.216/0001-11

Diego dos S&QL@{— CPF = .194,239-85

Legado Publicidade\Ltda - CMFJ: 26.218.216/0001-11
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Ararangud 24 de Agosto de 2022

Processo Licitatorio 79/2022

Recurso Administrativo 8095/2022

Objeto: Contratagdo, conforme demanda, de empresa (s) do ramo pertinente para
prestacdo de servigos de publicidade e propaganda, compreendendo planejamento, estudo, pesquisa,
criagéo, produgdo, distribui¢do de materiais publicitdrios a veiculagdo e controle de resultados de
campanhas publicitarias e institucionais, que sejam de interesse da Prefeitura Municipal de
Ararangud (Incluindo FAMA), Secretaria Municipal de Saude, Secretaria Municipal de Assisténcia
Social e Habitagéo, conforme especificagdes técnicas minimas descritas no anexo I (briefings)

anexo ao edital de licitagéo.

Trata-se de Recurso Administrativo da empresa Legado Publicidade Ltda nos autos do

certame n°® 79/2022 buscando a inabilitagdo da empresa Aspekto Ltda.

Ante o possivel efeito hos interesses da empresa Aspekto Ltda, notifique-se para,

querendo, apresentar contrarrazdes .

André Teobaldp [Borba Alves

Presidente da comissdo £special\para julgamento dos procedimentos licitatorios

provenientes do Edi atacdo de empresa de publicidade



